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Pressenotat

Toft halvar, men ingen krise for PR bransjen

- Kursing og medietrening selger best i krisetider

(Oslo 19.08.2009) En undersgkelse* blant medlemsbedriftene i Norske Informasjonsradgivere
(NIR) viser at bransjen rapporterer en mindre nedgang i omsetningen for fgrste halvar
sammenlinket med 2009. Bedriftene i undersgkelsen planlegger imidlertid ikke reduserte
lgnninger eller oppsigelser for & mate utfordringene

| undersgkelsen svarer to av tre byrder at de forventer en svakere byrainntekt fgrste halvar 2009
sammenliknet med samme periode i fjor.

- Undersgkelsen viser at bedriftene har lagt bak seg et taft halvar men at det ikke er noen dramatikk
i bransjen, sier Jan Ottesen, nestleder i Norske Informasjonsradgivere.

- Etter mange ar med god vekst opplevde vare medlemmer en mindre nedgang i byrainntekten for
farste halvar. Det er imidlertid ingenting som tyder pa dramatikk i bransjen. Ingen av selskapene
planlegger a redusere lgnninger, og det store flertallet vil enten holde staben uendret eller foreta
nyrekrutteringer i manedene som kommer, sier Ottesen.

Kursing og mediehandtering selger mer i krisetider

Tilbakemeldingen fra medlemsselskapene i NIR viser at kursing og mediehandtering er de tjenestene
hvor byraene har merket sterkest vekst i halvaret som gikk. Tilsvarende er finansiell kommunikasjon
/IR, produksjon av trykksaker og event de tjenestene som har hatt sterkest nedgang.

- Tjenester som finansiell kommunikasjon og events har merket sterkest nedgang det siste
halvaret. Samtidig ser vi at etterspgrselen etter sentrale tienester som produkt-PR og
myndighetskontakt er mer eller mindre uendret mens kursing og mediehantering har gkt.
Dette viser at kundene kjaper et bredt spekter av tienester ogsa i krisetider, sier Ottesen.

Lysning til hgsten
Undersgkelsen fra Norske Informasjonsradgivere kan tyde pa stgrre optimisme blant PR-byrdene
knyttet halvaret som vi nd er inne i.

- Ettav tre selskaper som har svart pd undersgkelsen planlegger & rekruttere til hgsten. Det
kan veere en god indikasjon p& at man ser tegn til lysning i markedet. Undersgkelsen viser
ogsa at bransjen opplever at de eksisterende kundene er mer lojale enn tidligere, noe som
kan veere et godt grunnlag a bygge videre pa sier Ottesen.

* Undersgkelsen ble gjennomfart av Revio blant NIRs medlemsbedrifter i juni 2009. Totalt deltok halvparten av foreningens 24
medlemsbedrifter.

Kontaktinformasjon:
- Jan Ottesen, Nestleder NIR, Tel. 900 91 037
- Hauk Lund, Leder NIR, Tel. 922 14 840

Norske Informasjonsradgivere (NIR) er bransjeorganisasjonen for konsulentfirmaer og konsulenter innen
informasjonsradgivning i Norge. For mer informasjon besgk vare hjiemmesider pa http://www.nir.no



NIR

INFORMAS JONSRADGIVERE

Vedlegg

1. Sparsmal: Hvis du skal sammenlikne situasjonen for ditt byra i farste halvar 2009

sammenliknet med 1. halvar 2008. (1= Betydelig darligere, 3= Uendret, 5= Betydelig
forbedret)
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2. Sparsmal: Leverte ditt byra de ulike tjenestene hyppigere eller sjeldnere i fgrste halvar

2009 sammenliknet med tidligere. (1= Betydelig sjeldnere ,3= Uendret og 5 =Sveert oftere. )

3 -
2,5 -
2 -
1,5 A
1 -
0,5 - m 2009
0 -
& >

< X < 5
& & PO SN R € &
o N & N i SR © N @
o% o (\b \{b \(;{.0 $ ,bf—,\o 0@3 Q’ \@\’b Oké\
% 3 :
F & e S @ &
< ) e QS & 2
& ¥ oSS &
> 2 N\ NG S N
& R S N\
& S )
S «O X
& R &
v N




NIR

INFORMAS JONSRADGIVERE

3. Planlegger ditt byrd & ansette medarbeidere i Igpet av andre halvar 2009 ? (tall i prosent)
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